Swear regressa pelas maos de Augustus

O prestigiado estilista Augustus acaba de relangar
a marcar Swear. Aquela que ja foi uma das mais
badaladas marcas portuguesas de calgado, criada
em 1994 e se notabilizou com o filme “Guerra das
Estrelas” esté assim de regresso e promete voltar a
causar sensagao.

A primeira colecgdo Swear by Augustus, que é
composta por 12 modelos de homem e 24 de mulher e
estard disponivel nas lojas a partir de Margo, a um
prego na ordem dos 60 euros, parece ser agora bem
menos arrojada e aposta em caracteristicas como a
leveza e o conforto. Augustus promete, no entanto,
voltar a surpreender. O criador explicou mesmo, em
contactos com a comunicagdo social, que os mode-
los “Cairo e Dakar tém um design cativante, «avant
gardex, do gosto de Cristiano Ronaldo”, que gostaria

mesmo de cal-
car. “Nédo é
paraqualquer
homem por-
tugués. £ um
sapato boni-
to, leve e
confortével
que ficabema
um jovem que
se preocupa coma
moda”.

Depois de ter sido noticia nos anos noventa
por serem a marca de preferéncia de bandas musicais de
renome internacional como Spice Girls, Radiohead ou No
Doubt, a Swear parece estar, assim, de regresso ao activo.
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Camport e Itaflex desenvolvem
calcado ultraleve

Duas das mais importantes empresas por-
tuguesas dafileira de calgado acabam de de-
senvolver um modelo de calgado ultraleve.
Na sequéncia de meses de trabalho, Camport
e ltaflex desenvolveram um modelo de cal-
¢ado inovador ao apresen-
taram, a escala
mundial, o
primeiro sa-

pato—com
a designa-
¢80 Camport

Superlight - que é simultaneamente ultra-leve e anti-
estatico.

Segundo Raul Jorge, da ltaflex, “este sistema
inovador de descarga electrostatica, evita a acu-
mulag@o de electricidade estética e os incémodos
choques”. Do ponto de vista técnico, o Camport
Superlight apresenta alguns dados técnicos pecu-
liares como seja a densidade da sola (0,330 g/cm*
isto 3 vezes mais leve do que a dgua) que é igual-
mente flexivel com taco Shock Absorber, a resis-
téncia eléctrica do sapato (menos de 100 M&Mega
Ohms) e uma palmilha amovivel e absorvente.

Governo lanca nova imagem de Portugal

Portugal Furope’s West Coast é a assina-
tura da nova campanha de promog&o do pais
que pretende alterar a percepgdo externa da
imagem de Portugal, posicionando-o como o
Pafs moderno, inovador e empreendedor que
ja é na realidade.

A campanha associa o pais ao Oeste da
Europa (Europe’s Weast Coast) e a conceitos
de modernidade, inovagao, tecnologia, empre-
endorismo e qualidade de vida, promovendo
Portugal como um todo, desde o turismo, eco-
nomia, comércio e cultura, e qualificando a ofer-
ta dos recursos, pessoas e produtos nacio-
nais.

0 dia 13 de Dezembro marcou o arranque
da campanha, aproveitando o momento
mediatico da assinatura do Tratado de Lisboa
pelos Chefes de Estado e de Governo dos 27
paises-membros da Unido Europeia.

Em paralelo foram também abordados os
avangos nas energias alternativas, area onde
Portugal regista um dos maiores crescimen-
tos na utilizagdo de energia edlica e possui a
maior central solar do mundo, em Moura.

A campanha explorard a ligagdo com os
talentos nacionais com expressao internacio-
nal como Cristiano Ronaldo, José Mourinho,
Nelson Evora, Vanessa Fernandes, Mariza,
Miguel Cancio Martins, Maria do Carmo Fon-
seca e Joana Vasconcelos, os oito rostos que
serdo utilizados nesta campanha, entendidos
como simbolos de um Portugal moderno e ven-
cedor.

0 autor das imagens da campanha de pro-
mog3o, o inglés Nick Knight, é um dos mais
conceituados fotdgrafos mundiais. Através da
sua objectiva, o pais é captado de uma forma

criativa, dindmica e inovadora.

A campanha serd promovida nos merca-
dos nacional e internacional - Alemanha, Es-
panha, Franga e Reino Unido -, em publica-
¢des de grande prestigio, tais como The
Economist, Conde Nast Traveller, Time,
Newsweek, Vogue, Stern, Le Monde, Le Figaro
Magazine, El Pais e El Mundo.

A apresentagdo desta campanha teve lu-
gar, em simultdneo, em Lisboa e no Porto, res-
pectivamente, no Pavilhdo de Portugal e na
Casa de Serralves, em sess@es presididas pelo
Ministro da Economia e da Inovagdo, Manuel
Pinho, e pelo Secretario de Estado do Turismo,
Bernardo Trindade.

Além de an(ncios de imprensa, estd a ser
colocada publicidade exterior nos locais mais
embleméticos da cidade de Lisboa e do Porto,
como o Palécio Foz, o Centro Cultural de
Belém, o Teatro D. Maria e a Casa da Msica.

Esta campanha pretende ser uma alavan-
cana captagdo de investimento e na atracgao
de talento, visando tornar o pafs mais compe-
titivo, consolidando ao mesmo tempo a sua
imagem de grande destino turistico e o seu
cariz cultural.

De acordo com o ranking do Banco Mundi-
al, Portugal esta entre os 40 melhores paises
para fazer negdcios, é o segundo pais mais
desenvolvido da Europa em préticas de gover-
nagdo electronica e um lider mundial na utili-
zagdo de energias alternativas.

aicep

AICEP com
Novos Delegados

A aicep Portugal Global
conta com novos responsa-
veis em Centros de Negdcio
e Escritdrios no exterior.
Miguel Malheiro Garcia foi
nomeado responsavel pelo
Centro de Negdcios da Ale-
manha, com sede em Berlim.
Jé Miguel Crespo é o novo
responséavel pelo Escritdrio
de Macau e Pedro Macedo
Ledo assegura, em Estocol-
mo, a representagdo do Cen-
tro de Negdcios da Europa do
Norte.

A Agéncia para o Investi-
mento e Comércio Externo de
Portugal conta com novos
responséaveis em Singapura,
onde Carlos Moura é o res-
ponsavel, no entretanto, no-
meado para o Centro de Ne-
gécios da Asia e em Mogam-
bigue Armindo Rios passou
a chefiar o escritdrio de Ma-
puto.

Mourinho é um dos talentos nacionais que esta a ajudar a catapultar aimagem de Portugal

Portugal estd também entre os paises mais
desenvolvidos do mundo, ocupando a 292 po-
sicdo no indice de Desenvolvimento Humano
da ONU e é o 19.° pais mais procurado para
turismo, segundo o ranking da World Tourism

Organization.

Todas estas mais-valias, feitos e capaci-
dades serdo divulgados e projectados no ex-
terior para se mostrar verdadeiramente uma
imagem do Pais adequada a realidade

Este projecto do Ministério da Economia e
da Inovagdo, realizado pelo Turismo de Portu-
gal e pela Agéncia para o Investimento e Co-
mércio Externo de Portugal (AICEP), tem 0 apoio
do Programa Prime.




