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Sao duas empresas distintas, que tém um aspecto em comum: a vontade de vencer além-fronteiras.

Depois de 20 anos a trabalhar para marcas internacionais, a Savana lan¢ou no Gltimo ano duas novas marcas de calgado
(uma de crianga e outra para jovens adolescentes). E o inicio de uma nova fase de uma empresa que de Felgueiras quer

partir & conquista do mundo.

Também a Itaflex nasceu nos anos oitenta. Passadas praticamente trés décadas assume-se como uma empresa de
componentes para calgado que privilegia a capacidade de resposta rapida para se impor. Nuno Marinho assegura que
“coloca mais rapidamente em Italia as amostras do que as proprias empresas italianas”.

Telmee e Telyoh

Savana lanca duas marcas

A Savana, fabrica especializada
em calgado de crianga com sede em
Felgueiras, langou ha cerca de um
ano duas novas marcas, a Telmee e
Telyoh. E a mudanga de rumo numa
PME, com mais de 20 anos, que des-
de sempre trabalhou para grandes
clientes internacionais.

Segundo Silvia Marinho “a
Telmee destina-se para verdadeiros
traquinas, middos do um aos cinco
anos destemidos e com o sentido da
aventura”. Tratam-se, na Optica da
responséavel comercial da Savana, de
“criangas que comegaram agora a
sua vida, pelo que importa fazer com
que se sintam seguras e conforta-
veis”.

Ja a Telyoh “estd direccionada
para faixa etdria dos 6 aos 13 anos,

isto é criangas mais ousadas, que ndo
seguem modas, mas gostam eles pro-
prias de as criar”. A Telyoh *dirige-
se a /ideres por natureza, criativos e
com muito energia para a vida”, pelo
que “para eles reservamos colec-
¢bes onde o cléssico e a vanguarda
se misturam, mas nunca esquecen-
do a qualidade e o conforto”.

Ambas as marcas abordardo o
segmento médio e alto do mercado e
destinar-se-ao, pelo menos num pri-
meiro momento, aos mercados euro-
peus. Para j4, a abordagem comegou
pela Holanda. *Queremos comegar
por atingir a curto prazo os mercados
de maior proximidade geogréfica,
designadamente Portugal”, adiantou
Silvia Marinho.

A médio longo prazo, o objectivo

Itaflex aposta em servico «expresso»

No actual mundo dos negdcios, a capa-
cidade de resposta pode fazer toda a dife-
renga. Para a Itaflex ndo basta produzir bem.
Hé também que garantir um servigo expres-
s0. Segundo Nuno Marinho “na /taflex néo
hé impossiveis™.

Nasceu ha 27 anos e passadas praticamen-
tetrés décadas continua a perfilar-se como uma
das mais importantes empresas portuguesas de
componentes para calgado, que se especializou
no fabrico de solas em EVA, SBR e TR. Por ano,
fabrica mais de trés milhdes de solas.

"Possuimos a experiéncia, a técnica e
as matérias-primas para proporcionar aos
nossos clientes para além de um dptimo pro-
duto, um excelente servigo”, referiu Nuno
Marinho. Mas o que distingue a Itaflex? O
Director comercial da empresa assegura que
“é a capacidade de desenvolvimento, de-
signadamente ao nivel dos produtos mais
complexos, que nos tem possibilidade
fidelizar 0s nossos clientes”. Para esse fac-
to, é determinante a capacidade interna de
desenvolver ferramentas e bens de equipa-
mento capazes de solucionar problemas téc-
nicos no desenvolvimento de produtos ino-
vadores. Acresce “a gama alargada de pro-
dutos oferecidos”, em especial na area de

conforto, utilizando EVA, um material muito
leve, flexivel e durével, d e baixa densidade
(0,30g/cc), de facil adaptago aviras, formas
e entresolas e que, para além da sua eleva-
da resisténcia a abras3o, é um material ex-
tremamente confortével, muito utilizado em
calgado de conforto e moda.

Para Nuno Marinho “o know how acu-
mulado ao longo de mais de trés décadas
permite & Itaflex trabalhar para as principais
marcasinternacionaisdo sector”.Mas é res-
posta réapida, ou servigo “DHL” como lhe
preferem chamar, que faz da Itaflex uma re-
feréncia do sector. * Colocamos mais répido
as amostra em Itélia do que os préprios fa-
bricantes italianos de componentes”, subli-
nhou Nuno Marinho.

A ltaflex trabalha, essencialmente, para
o sector do calgado. No entanto, a partir de
1998 comegou igualmente a produzir aplica-
¢des técnicas na area dos sanitarios (por
exemplo encostos de banheiras de
hidromassagens). Mais tarde iniciaria a pro-
dug@o de rodas (para cadeiras de rodas e
carrinhos de bebés) e o fabrico de aplica-
¢Oespara capacetes. “Seja emque drea for,
nao abdicamos é da nossa qualidade stan-
dard”, concluiu Nuno Marinho.

A capacidade de resposta rapida da Itaflex € o seu principal argumento competitivo

é que a Telmee e Telyoh “atinjam os
restantes paises da Europa”. Abor-
dar os outros continentes “também
estd em equago, embora 0s nossos
esforgos ndo estejam ai centrados”.

Silvia Marinho acredita que “a
garantia de conforto, qualidade e se-
guranga distinguem a Telmee € a
Telyoh da concorréncia”, na medida
em que a “produgo das colecgles
é assegurada por uma empresa que
tem quase 20 anos de experiéncia na
produgéo de calgado de crianga”.

Por outro lado, a empresa traba-
Iha “em parceria com umdos melho-
res estilistas holandeses, pelo que o
mix de culturas, bem como a sua
grande capacidade criativa, reflecte-
se claramente nas colecgdes da
Telmee e Telyoh".
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